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Las estadisticas de base permiten la mejor toma de decisienes por parte de los agentes economicos
sean estos el gobiemo central, empresarios, inversionistas y ciudadania en general. El autor presenta
de manera sélida los argumentos tedricos y practicos de la importancia y naturaleza de la produccion
estadistica de base para la formulacién de los indicadores frecuentemente utilizados para la toma de
decisiones. La inversién requerida para volver dindmico y modemo el sistema estadistico en E
Salvador requiere de una fuerte dosis de responsabilidad politica y ciudadana, reto que todavia no se
observa en el horizonte institucional del pafs.

The base statistics allow the best take of decisions by economic agents, government officials,
owners, investors and citizens in particular. The author presents firmly, the theoretical and practical
reasoning, about the importance and nature of the statistical production for the elaboration of the
frequently used indicators to take decisions. The required inversion to turn dynamic and modemn the
statistical system in el Salvador, needs vigorous dose of political ard citizen responsibility, a challenge
that still is not observed in the institutional horizon of the country.
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Introduccion

Sin estadistica de base oportuna y de
calidad es imposible la toma de decisiones
acertadas en el marco de los negocios y de
los mercados internacionales. Por elio la
demanda de estadisticas en las mudltiples
areas del saber y de la produccion se vuelve
prioritaria y  esencial para  volver
competitiva  cualquier sociedad. Las
empresas no importando su tamafo estan
vinculadas a los mercados locales e
internacionales, espacios en los cuales las
capacidades empresariales requieren hoy
mas que antes de informacién estadistica
relevante para participar exitosamente.

:Cudl es la produccion estadistica y cuales
son los indicadores pertinentes <on
estandares internacionales que permitan la
mejora en la toma de decisiones por los
agentes econdmicos que mueven y
dinamizan las economias locales? Presentar

y destacar esta complejidad de informacion
estadistica de base para diferentes areas es
uno de los primeros desafios como pais,
con el fin de desarrollar las herramientas
idéneas con las cuales la sociedad entera
genere las oportunidades locales con
mayor certidumbre.

Asimismo, el ordenamiento, modemizacion
y avance de la estadistica de base en el caso
de Ei Salvador, es de vital importancia para
que se reflejen las oportunidades
existentes y los desafios que se tienen para
el corto mediano y largo plazo. Destacar el
necesario didlogo entre productores vy
usuarios de estadistica a fin de otorgar
relevancia, pertinencia y utilidad a Ia
produccidn estadistica.

El articulo se divide en tres componentes
esenciales. Primerc se aborda el
diagndstico de la produccidn estadistica
nacional describiendo la situacion de |a

M ”~
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produccién y difusion estadistica de base a
nivel nacional. El segundo componente
estad referido al planteamiento sobre la
naturaleza e importancia de indicadores
estadisticos en los mercados y negocios. Se
ilustran los principales indicadores y su
incidencia en la toma de decisiones
fundamentales por los agentes econdmicos
para que sean estos publicos o privados
tomando decisiones en los diferentes
mercados y negocios. En el tercer
componente de este articulo se hace un
recorrido de la oferta estadfistica de base en
El Salvador asi como la demanda existente
y de la brecha existente que hay que cerrar
para que los actores aprovechen esa
informacion para la toma de decisiones
oportunas en los mercados y negocios. En
la parte final se presentan los retos para el
corto plazo a fin de modernizar el sistema
estadistico en El Salvador.

Parte |. Diagnéstico de la produccion
estadistica nacional y regional.

Las preguntas que regularmente aparecen
en el dmbito gubernamental © empresarial
es ;como los agentes econdmicos toman
sus decisiones en los mercados y en sus
negocios! ;Cudl es la infraestructura
estadistica disponible asi como los
productos estadisticos que se encuentran
disponibles en los pafses para la toma de
decisiones por los gobiernos, empresas,
ciudadanos y los inversicnistas locales o
extranjeros? Sin lugar a dudas que la
calidad de la toma de decisiones por los
agentes estdn vinculados con la calidad de
fas estadisticas que frecuentemente se
utilizan. De ahi se deriva la enorme
importancia de estudiar y realizar un
diagnostico de la produccion estadistica
nacional y regional.

Universinan Francisco Gavipia (UFG)
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En 2003 reunidos los representantes de los
sistemas estadisticos de Centroamérica vy
Panama en San Salvador con los auspicios
de PARIS21' se realizé el primer diagndstico
utilizando la técnica del Enfoque del Marco
Ldgico, EML".

Los asistentes llegaron a definir los
respectivos diagndsticos de los sistemas
estadisticos el cual manifesté un comun
denominador que los sistemas estadisticos
no cumplen adecuadamente con su rol y
que por consiguiente poseen un limitado
aporte al desarrcllo nacional. Este aspecto
incide y determina tres consecuencias
fundamentales:

a) que las politicas carecen de sustento
estadistico,

b) limitado aporte a la realidad nacional y

¢) limitado conocimiento del efecto de las
politicas.

Este ejercicio piloto para esta drea geo-
grafica y que forma parte de un proyecto
regional persigue que todos los paises pue-
dan disponer de una estrategia nacional
para el desarrolio estadistico y que se prio-
ricen las principales dreas de actuacidn de
quienes apoyan este proceso, a fin de ele-
var las capacidades estadisticas nacionales.

Bl diagndstico demostré que la
responsabilidad de la obsolescencia de
cualquier  sistema  estadistico  estd
particularmente vinculada con los actores
del sistema mismo. Por definicion se tiene
que los dos componentes esenciales de
todo sistema  estadistico son los
productores y los usuarios de la produccidn
estadistica.

Entre los productores se encuentran todas
aquellas  instituciones productoras de
censos nacicnales, encuestas y registros
administrativos y que pueden ser publicos
y/o privados.

Universinap Francisco Gavioia (UFG)
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El segundo componente estd constituido
por los demandantes de la informacion y
que a la vez son quienes las utilizan para
fines académicos, formulacion de politicas
publicas, decisiones e inversion en los
diferentes mercados y negocios, etc.

En sintesis, los gobiernos, los empresarios,
los inversionistas y la sociedad en general
son los destinatarios de la produccion
estadistica y esa produccidn se encuentra
en funcién de la poca o nula cultura
estadistica prevaleciente en una sociedad
para que esa informacion sea parte de la
toma de decisiones por los principales
agentes de una sociedad.

UNIERSIDAD FRANCISCC GaviDA (UFG)

Un resumen nada aventurado y que
describe con  suma  propiedad el
diagndstico del Sistema Estadistico en El
Salvador y Centroamérica es que las
diferentes oficinas estadisticas contintan
sufriendo un deterioro que no les permite
cumplir con la mision que se encuentra
instituida en la legislacién de esas oficinas y
que no se articula con los organismos
publicos ni organismos privados, con lo
cual se puede afirmar que existe una grave
desarticulacién de los sisteras estadisticos
lo cual repercute basicamente:

a) en la produccion estadistica limitada.

b) limitada calidad de las estadisticas
basicas

¢) que no exista un andlisis de la demanda

d) Ja existencia de duplicidad de
informacion entre diferentes organismos
nacionales, principalmente.

En resumen, la problematica central es que
las estadisticas no tienen un aporte en el
desarrolio nacional y que en la medida que
este fendmeno no se revierta de manera
decidida y de manera pronta, las
sociedades no gozardn de oportunidades
de toma de decisiones en los diferentes
mercados y negocios, desconociendo las
oportunidades que se presentan en esta
era de la informacidn. Asimismo, toda
sociedad que no ponga en funcion sistemas
estadisticos modernos, carecerd de
instrumentos y de herramientas de calidad
para medir de manera oportuna el avance
de los mercados, programas gubernamen-
tales de apoyo a las empresas, y politicas
especificas orientadas al aprovechamiento
de los espacios de mercado en esta era de
fuerte competitividad.
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Parte II. Naturaleza de la produccidn
estadistica

En este apartado se enuncian los aspectos
de importancia y la naturaleza de la
produccion estadistica. Se hace énfasis en
el porqué y en el para qué de la informacion
estadistica disponible en las sociedad.
También en este apartado se precisan los
principales  actores y  fuentes de
informaciéon y el destino final de |Ia
informacidén estadistica.

2.1 Produccion estadistica: sus
principales fuentes

La naturaleza de ia produccidn estadistica
se  enmarca  en  tres  elementos
fundamentales: los informantes, produc-
tores y usuarios. Los informantes estan
referidos a las principales fuentes de

informacion que regularmente son uti-
lizados por las oficinas estadisticas. Esas
fuentes de informacion son los hogares,
empresas y las mismas instituciones. En la
mayoria de los paises, los hogares son una
fuente de informacion privilegiada. En el
caso de El Salvador, la encuesta que posee
un registro relevante de informacion con
mas de 27 afios de produccién continua, se
denomina Encuesta de Hogares de
Propdsitos Mditiples, THPM”,

Por ejemplo, en paises como Espafia se
levanta informacidn de los hogares y se
profundiza con encuestas financieras
utilizando a los hogares como fuente
primaria de informacion, ahondando aun
mas con informacién sobre aspectos
referidos al comportamiento de las rentas,
activos, deudas, vy gastos de la unidad
familiar.” Otro informante de relevancia en

UNIVERSIDAD FRANCISCO GAviDIA {UFG)
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las sociedades son las empresas, las cuales
proporcionan informacién sobre variables e
indicadores gque permiten medir la
coyuntura y el largo plazo de la realidad
econdmica de cualquier pafls.

Por dltimo, el tercer informante son las
mismas instituciones que mayormente
flevan registros administrativos relativos a
su actuacion en cada una de las politicas y
programas sobre los cuales ejecutan el
presupuesto nacional.

Por su lado, los productores estadisticos
entre los cuales, los mas importantes son
las oficinas estadisticas y los bancos centra-
les. Las encuestas a las empresas proceden
de los estados contables de ellas, con lo
cual se puede observar el comportamiento
mensual, trimestral y anual de las variables
e indicadores econdmicos financieros.
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A nivel gubernamental se encuentran los
departamentos de estadistica de cada uno
de los ministerios los cuales llevan registros
administrativos.

Por el lado de los productores estadisticos,
las oficinas estadisticas se organizan con
toda su infraestructura y normativa
establecida en el Manual de Organizacion
Estadistica de la Naciones Unidas.” Al
conjunto de actores que proporcionan
informacion estadistica de la sociedad se
les denomina Sistema Estadistico Nacional.

Finalmente, la produccion estadistica y
particularmente la naturaleza de ella se
encuentra en funcion de Jla demanda
ejercida por los usuarios de la informacion
estadistica. Por ejemplo, para la toma de
decisiones en los mercados y en las
empresas se requiere de informacion




REALDAE v REFLEXION ANGB, N° 26

San SaLADOR Ei S4LvABOR CENTROAMERICA

REVISTA CUATRIMESTRAL May0-AG08TC 2004

estadistica oportuna y de calidad. Los
gobiernos, los investigadaores, las mismas
empresas, medios de comunicacidn,
ciudadanos inversores, la comunidad
académica, ONG’s y los organismos
internacionales de cooperacion utilizan y
toman decisiones cada difa, en virtud de la
disponibilidad de informacién estadistica
de base primordialmente.

Por ultimo, las decisiones sobre inversiones
en la bolsa de valores, en los mercados, las
politicas y los programas gubernamentales,
etc; se toman en virtud de |a agregacion
de variables, indicadores sobre aspectos
parciales y/o globales de los paises o
a nivel local en que actdan los individuos y
las empresas.

2.2 Circulo virtuoso de la produccién
estadistica de base

¢Cudles son los factores claves de éxito de
la produccion estadistica para la correcta
toma de decisiones en los mercados y

negocios en cualquier sociedad? Los
actores que regularmente se visualizan y
que demuestran sinergia y voluntades de
€xito en materia estadistica se encuentran
alrededor de las oficinas estadisticas en los
paises. Por ejemplo, las empresas, los
hogares y el sistema estadistico nacional
son los elementos que interactuan bajo la
coordinacidon de las oficinas estadisticas.

La coordinacién y la doble relacién (ver
figura No. 1) puede asegurar que los
resultados permitan mejorar la produccion
estadistica de base. Esto es positive dado
que al tener una difusion efectiva entre los
actores en la sociedad, permite que los
individuos y los gobiernos de los diferentes
ministerios  accedan a la informacién
estadistica. Este circulo virtuoso de doble
direccion e interaccion, posibilita que los
actores conozcan el ciclo econdmico, el
detalle de los mercados y las conexiones
entre los mercados explicados a través de
indicadores econdmicos precisos utilizados
por los tomadores de decision, logrando

Figura No. 1 Circulo virtuoso de la estadistica

Gobierno Central

Empresas

SEN

INE

Hogares

Factor Clave del éxito
Mejorar esta doble relacién entre las empresas —hogares
y la oficina estadistica

Unrversinad FRaNCISCO GaviDia (UFG)
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con ello que las sociedades sean trans-
parentes y mejor informadas.

Mantener una estrecha colaboracion con
los organismos gubernamentaies por parte
de la oficina estadistica proporciona
informacion de primera mano y cuyo costo
es muy barato. La base sobre la cual se
construye esta relacion virtuosa obedece vy
se encuentra en funcién de la cultura
estadistica entre productores y usuarios de
la informacion.

S6lo para mencionar la importancia de esta
relacién se menciona el caso de los
registros administrativos de las
municipalidades en sus unidades de
registro familiar. Ahi se levanta la
informacién sobre nacimientos, defuncio-
nes, matrimonios y divorcios, as{ como las
principales causas de muerte. Esta
informacion de costo relativamente barato,
permite que los estadisticos posean una
fuente de informacidon de primera mano y
que sirva para las proyecciones de
poblacién en cualquier pais. Este caso se
puede vincular con Ia produccién de
registros administrativos de educacion,
salud, vivienda, consumo, inversion, etc,;
informacion estadistica, que debidamente
procesada asegura la obtencion de infor-
macién y posibilita al mismo tiempo estu-
dios concretos de mercado y potencia {as
oportunidades de negocios en los paises.

2.3 Principates indicadores en los
mercados y negocios

Conocer los mercados y negocios requiere
informacidn oportuna y permanente. Los
sistemas estadisticos modernos
proporcionan este tipo de informacion a
través de los mecanismos de difusion
modernos y al alcance de todos con

UNIVERSIDAD FRaNCISCO GaviDia (UFG)

calendarios anticipados de divulgacion. Por
ejemplo, los individuos pueden analizar de
manera cuantitativa los resultados del
desempefio economico de los mercados vy
de toda la sociedad.

A través de indicadores como el PIB, las
cuentas nacionales, indicadores  de
consumo, inversion, deuda de los hogares,
empresas, comercio exterior, inflacion y
demas indicadores, se asegura de mejores y
correctos diagndsticos y andlisis de la
coyuntura econdmica evadiendo  los
peligros de tomar decisiones equivocadas®
que puedan afectar hasta los mercados.
Los actores, a partir de las cifras de ciertas
variables, pueden formular indicadores que
permiten formular  otros indicadores
adelantados de la produccién, empleo,
rutas de optimizacion, oferta laboral, ten-
dencias de demanda, etc; posibilitando
nuevos niveles de inversién en los diferen-
tes mercados y negocios en las sociedades.

Las principales fuentes de informacion
resultantes de un equilibrio y desarrollo del
espacio de didlogo que se puede abrir entre
los agentes, posibilitan el circulo virtuoso
de la estadistica hacia la formulacion de las
principales fuentes de informacion tanto
publica como privada. Los principales
indicadores que anticipan los cambios de la
tendencia de los mercados economicos,
financieros nacionales e internacionales
permiten definir las diferentes fases de los
ciclos de los mercados y negocios. La
identificacion de las fases de recesion,
recuperacién y expansién, la tendencia y
demds elementos de los mercados, impulsa
a considerar no solamente la informacion
prevaleciente, sino a buscar de manera
incesante todo tipo de noticias y eventos
para la mejor toma de decisiones de
inversion.
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Parte HI. Principales indicadores estadisticos en los mercados y negocios en El Salvador.,

En esta seccidn se analiza con propiedad la brecha entre la oferta y demanda de produccién
estadistica, También se revela la importancia de los desafios y potencialidades de los sistermas
estadisticos para que los agentes puedan con certeza participar en los mercados y negocios
con mayor certidumbre.

3.1 La oferta estadistica de base en El Salvador

De manera bastante sintetizada se presenta este apartado, en el cual se revela cada uno de los
productos estadisticos que posee el pais en materia estadistica y que de manera regular

pueden ser consultados a través de internet en los sitios web de cada una de las inst

ituciones

involucradas cuando esta informacién es dispuesta para el puiblico.

\ .
Productos L Principales
. Periodicidad Cobertura . P .
estadisticos L Variables/Iindicadores
b e S, . . e p—
PRODUCCION ESTADISTICA DE GRAN ESCALA
«Directoriode Permanente Nacional, ’ Ubicacién, personal ocupado, nombre
establecimientos departamentaly | comercial y/o razon social, etc.
econdmicos municipal (hasta
nivel de
manzana)
Vil Censos Cadacinco Nacional a seis Valor de la produccion, cantidad
Economicos anos digitos de {a ClIU producida, sueldos y salarios, personal
rev.3 ocupado, ventas e ingresos, capacidad
instalada, etc. (industria, comercio,
servicios, construccion, etc.)
IV Encuesta de Cada cinco Nacional a dos Ingresos, gastos de los hogares segun el
Ingresos y Gastos afios digitosde laClfU | Clasificacion del Consumo Individual por
rev.3 Finalidades, CCIF
sActualizacion Permanente Nacional a dos Ubicacién y dibujo de las estructuras
cartografica digitosdelaCllU | (establecimientos econdmicos,
rev.2 viviendas, edificios, escuelas,
hospitales, igiesias, etc.)
IV Censos Cada diez afios Nacional, Produccién, remuneraciones, empleo,
Agropecuarios departamental Y | ventas, activo fijos, ingresos, insumos,
municipal etc.
«VICensos de Cada diez ahos Nacional, Poblacion, educacion, salud, migracion,
Poblaciony vV de departamental y ocupacion, etc.
Vivienda J municipal

Ademas, fas estadisticas de gran escala,
anticipada, es decir que una vez se haya fin
iniciar el proximo sin los desfases que dem

las cuales se deberfan de planificar de manera
alizado el producto estadistico respectivo, se debe
danera recurrente se presentan en El Salvador.

~ Uniersioap Francisco Gaviois (UFG)
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Principales

Descripcion Productos Periadicidad | Cobertura variable/indicador

|

PRODUCCION REGISTROS ADMINISTRATIVOS

REGISTROS T +Estadisticas de Hechos Permanente nacional Nacimientos,
ADMINISTRATIVOS | y Actos Vitales defunciones,
matrimonios y divercios

«Estadisticas judiciales, Permanente Nacional
culturales, etc.
L

INDICADORES DE CORTOPLAZO

IPC .indice de precios al Mensual Nacional Precios al consumidor
consurnidor segun la CCIF
IVOPI sindice del volumen de " Mensual Nacional Volumen de la
la actividad economica produccion industrial
IVAC «indice de la actividad Mensual Nacional Volumen de la actividad
comercial comercial
1A .indice de la agricultura Mensuat Nacional Volumen de ia

produccion agricola

IVAE «indice del Yolumen de Mensual Nacional Volumen de 11 ramas de
la Actividad Economica la actividad econornica

Ademas de los grandes operativos estadisticos, se tienen otras investigaciones que son
fundamentales y que sin las anteriores estadisticas de gran escala mencionadas, dificilmente
se pueden hacer los siguientes productos estadfsticos segln las recomendaciones de la
Organizacién de las Naciones Unidas.

Principales

Descripcion Productos Periodicidad | Cobertura . .
variable/Indicador

PRODUCCION REGIS TROS ADMINISTRATIVOS

J— - —
REGISTROS «Estadisticas de Hechos Permanente nacional Nacimientos,

ADMINISTRATIVOS | y Actos Vitales defunciones,

matrimonios y divorcios

»Estadisticas judiciales, Permanente Nacional
culturales, etg.

INDICADORES DE CORTO PLAZC

1PC +indice de precios al Mensual Nacional Precios al consumidor
consumidor segun la CCIF
IVOPI -indice del volumen de Mensual Nacional Volumen de la
la actividad economica produccion industrial
IVAC «indice de la actividad Mensual Nacional Volumen de la actividad
comercial comerctal
1A -indice de la agricultura mMensual Nacional Volumen de la

produccion agricola

IVAE «indice del Volumen de Mensual Nacional Volumen de 11 ramas de
i la Actividad Economica la actividad economica

UNIVERSIDAD FRANCISCO ) Gavioia (UFG)




REALIDAD v REFLEXION

Anc 8. N© 26

San SALYEDOR EL SALVADOR. CENTROAMERICE

REVIETA CUATRIMESTRAL

También, la oferta estadistica presenta indicadores de corto plazo vy
administrativos que son importantes en la produccion estadistica nacional, La i
este tipo de informacién es que destaca precisamente la coyuntura y es una i

los registros
mportancia de
nformacion de

relevancia frecuentemente utilizada por los tomadores de decisidn publicos y privados.

Descripcion Productos Periodicidart | Cobertura Principales variables
— —— ——— — — e ]
INDICADORES DE CORTOPLATG
) 1SG T -ihdice de servicios del i Mensual Nacional Numero de empteados del
gobierno sector publico
ISCS -indice de servicios Mensual Nacional Distribucion mensual det
comunales, sociales y valor agregado anual
personales
iBISPE «indice de bienes Mensual Nacional Distribucion del valor
inmuebles y servicios agregado mensual
prestados a las empresas
T ~indice de transporte y Mensual MNacional Transporte terrestre,
comunicaciones aéreo, pasajeros, cargay
comunicaciones
tC +indice de la Mensual Nacional Consurme aparente de
construccion cemento
IGA -indice de gas y agua Mensual Nacional Generacion de energiay
consumo de agua
ICRH «indice de comercio, Mensual Nacional Muestra de 287
restaurantes y hoteles establecimientos.
1B -indice de bancos Mensual Nacional Vator de la produccidn
Seguros y otras efectiva e imputada de
instituciones los servicios financieros
Descripcion Productos Periodicidad | Cobertura | Principales variabies
) B INDICADCRES DL CORTO PLAZO
ISG ~Indice de servicios del Mensual Nacional Namero de empleadas del
gobierno sector publico
ISCS «indice de servicios Mensual Nacionat Distribucion mensual del
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Parte 1V. Nueva demanda de produccién estadistica

Sin el animo de reducir la informacidn de nuevos productos estadisticos que serfan como
recomendables para quienes estan vinculados en I3 institucionalidad gubernamental en [a
produccién de la oferta estadistica, se presentan a continuacién algunos productos que
regularmente son demandados por las universidades y centros de investigacion para la
formulacion de politicas publicas y para el seguimiento de la coyuntura del ciclo econdmico y
de los negocios en particular.

. - . E - .
Provectos Periodicidad | Principales
Estadisticos | Variables/Indicadores
Encuesta a la maquila Anual y trimestral Valor de la produccion, cantidad
producida, remuneraciones,
de 1 l - | personal ocupado, ventas e
Encuesta de la Anual y trimestra ingresos, Compras, inventarios,
construccronA | activos fijos, etc.
Encuesta de restaurantes | Anual y trimestral
Encuesta a Hoteles Anual y trimestral i
Encuesta de Transporte Anual y trimestral
de carga por carretera 4
Encuesta de transporte Anual y trimestral
de pasajeros por
carretera
Encuesta de servicios Anual y trimestral
conexos con el
transporte

Estas son algunas de las investigaciones de produccién estadistica que nunca se han realizado
en el pafs, pero que regularmente sin ellas no se tiene |a oportunidad de determinar politicas y
estrategias de apoyo a los negocios, permitiendo que efectivamente fa informacion de calidad
sirva a los empresarios, para que accedan ellos a estos bienes intangibles de impacto para la
mejora y mejores decisiones empresariales en el mercado y que las empresas nacionales de
todo tamano puedan efectivamente definir sus prioridades en un didloge constante con la
institucionalidad del Estado. Las cifras se convierten en los ojos del que hace politica pubtica v
negocios en el pafs. Este tipo de informacién es como |a brijula de navegacion para que las
autoridades publicas y los empresarios no vuelen a ciegas, para que las pistas de competencia
estén definidas a través de la informacién y de la legislacién respectiva.

Parte V. Desafios y potencialidades

La informacion de base para aprovechar los nuevos mercados y negocios en la era de la
informacién se puede analizar de Ia siguiente manera.
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5.1 Informacion estadistica para cada empresa

La primera tarea es definir la cuota de mercado. En este caso se debe proceder cuanto antes a
definir equipos técnicos con especialidades diferentes, para que definan por cada uno de l0s
sectores econdomicos y de negocios mas importantes, la cuota de mercado de cada producto
de interés nacional asf como orientar a las empresas para que canalicen sus inversiones segun
esas orientaciones especificas.

Proyectos Pericdicidad Principales
Fstadisticos variable/Indicadores
Encuesta a empresas de Anual y trimestral Valor de la produccién, cantidad
bienes inmuebles y producida, remuneraciones,
servicios prestados a las personal ocupado, ventas &
 empresas ingresos, compras, inventarios,

activos fijos, etc.

Encuesta a los servicios Anual y trimestral

de educacion privados

Encuesta de servicios d Anual y trimestral
salud privados

Encuesta de otros Anual y trimestral
servicios de salud
privados

Anual y trimestral

Encuesta de otros
servicios sociales y
personales

Encuesta sobre turismo Anual vy trimestral 1‘

interno. |

En un segundo momento se requiere identificar el tamafio de mercado. En este aspecto se
deben contabilizar el niimero de empresas y los indices de concentracion respectivos, para
orientar las aportunidades que existen en cada uno de los mercados existentes en el pais, y si
es posible, a escala regional.

Definir la cuota global de las empresas con mayor cuota de mercado. Respetando el secreto
estadistico, se debe proceder a realizar estudios que indaguen sobre las actividades de
monopolio u de oligopolio. Esto es importante, porque el estado debe de estar vigilante de las
oportunidades que se le ofrecen a la pequefia y mediana empresa, sin descuidar la
importancia de identificar las oportunidades que puedan existir en ia cadena de produccién de
ciertos determinados productos en alianzas especificas con la gran empresa.

5.2 Otro tipo de informacion

La informacion estadistica primaria para hacer negocios y para que los negocios funcionen, es
que estos sean administrados con informacion precisa del entorno. Por ello, es sumamente
estratégico que la informacion estadistica se convierte en un activo intangible que sirva para
el desarrollo de los negocios creando valor constantemente: identificar los principales ratios
del sector, ratios medios calculados sobre el conjunto de empresas de la misma actividad,
como ventas por persona ocupada, sueldo medio por asalariado, porcentaje de mversion,
porcentaje de ventas gue se exportan, etc. También se vuelve importante y crucial el analisis
de la estructura del sector con las principales variables del sector, localizacion territorial, datos
por intervalos de tamano, etc.
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Parte VI. Conclusiones

La estadistica de base es soporte para la
toma de decisiones en los mercados ¥
negocios en fa era de la informacion,
entorno del cual El Salvador no puede
escapar sino que debe buscar las oportu-
nidades especificas para que los mercados
potenciales se vuelvan una oportunidad
para los negocios. Esto es importante
porque cualquier sociedad de la que se
hable, y en cualquier sistema econsémico,
existe necesidad de brindar la mejor infor-
macion por parte de las instancias publicas.

En este articulo se ha realizado un recorrido
de los principales productos especificos de
la oferta estadistica del sistema estadistico
nacional, asi como de la demanda
existente. Se han enumerado las prin-
cipales potencialidades de la informacién
estadistica como soporte para dinamizar la
toma decisiones oportunas y acertadas
como valor agregado que sume en las
capacidades institucionales y empresariales
en El Salvador.

Se resume, con la idea de que para avanzar
en este ambito, es necesario el andlisis
fundamental, elemento clave para darle
seguimiento al mercado, tomando en
cuenta no solamente el mercado
salvadorefio  sino el  regional
estadounidense, también. En ese sentido,
se vuelve crucial temer investigaciones
operativas que den cuenta de los precios, el
empleo, compras, PIB, indices de confianza,
etc. variables principales que no deben
faltar para que los negocios puedan tomar
mejores decisiones y al mismo tiempo se
observe la importancia de transparentar la
informacion estadistica y que sea til para
los negocios y la sociedad, en definitiva que
sirva para el desarrollo.
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